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Konczysz pisaé. Co dalej?

n Co stoi za ostatnig kropka?

Stato sie. Postawite$ ostatnig kropke, wzruszajgc sie losem wtasnych bohate-
row lub rozmyslajgc nad finalng puenty, ktéra w drobny mak rozniesie dotych-
czasowg wiedze na poruszony przez Ciebie temat. Ogladasz rekopis z kazde;j
strony, sprawdzasz, czy zaden z przecinkdw nie zbuntowat sie i nie stoi
W niepotrzebnym miejscu, po czym.. zastanawiasz sie, co tak naprawde
nalezy teraz zrobic.

Problem z napisaniem ksigzki, zdaniem wielu autoréw, jest niczym w poréwna-
niu z jej drukiem, wydaniem oraz pozniejszg dystrybucija.

W wiekszosci przypadkow Ty, jako autor, jeste$ odurzony na samg mysl
0 zobaczeniu swojego nazwiska na pachngcej farbbg drukarska, grubej ksigzce.

Dlatego warto juz za wczasu uzbroi¢ sie w odpowiedni orez i poznac¢ elementy,
ktére umozliwig Ci wydrukowanie i skuteczne wydanie swojej wiasnej ksigzki.

Jak zatem zawalczy¢ o swoje marzenia i jeszcze na tym zarobi¢?

Zeby przedstawi¢ Ci mozliwie najefektywniejsze drogi stojgce przed Tobg
jako autorem warto poznac wszystkie opcje.

Droga numer 1.
Wspétpraca z tradycyjnym wydawnictwem

Opcja ta wybierana jest niemal bezrefleksyjnie — z zatozenia kierujemy swoje
kroki do autorytetdw w danej branzy, kogos, ,kto sie zna”. Bedac pisarzem
zwykle jestesmy rowniez i czytelnikiem — tkwimy w obrebie ulubionych
ksigzek, ktore inspirujg naszg tworczose. Dlatego widzgc doskonale oznaczo-
ng logo popularnego wydawnictwa powie$¢ lub poradnik utwalamy sobie
pewne rownanie.
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Czes¢ z nas zaktada, ze wspotpraca wydawnicza jest nierozerwalnie zwigzana
z drukiem i dystrybucijg ksigzki — musimy podpisa¢ wielostronicowy, obarczo-
ny masg obostrzen kontrakt z wydawnictwem, ktéry nam, jako autorom czeto
wigze rece. Coraz wiecej sposrdd nas stara sie jednak tego uniknge — i stusz-
nie, gdyz dzieto jest Twojg wtasnoscig intelektualng, nad ktdrg spedzite$ mase
czasu. To oczywiste, ze chcesz na nim zarobic.

Chcieliby$my jednak unikng¢ jednoznacznego potepiania wydawnictw,
dlatego zerknijmy uczciwie na plusy i minusy wspotpracy w tradycyjnym
modelu wydawania i dystrybucji ksigzek:

Plusy

korzystanie
z do$wiadczenia wydawnictwa

Minusy

niski zarobek dla autora

odcigzenie autora od rzeczy,
ktére do tej pory byty dla niego obce
(sktad, korekta, projekt oktadki, projekt
ilustracji, wybor komponentéw do druku),

kontrakt
— moze by¢ problematyczny
do wypetnienia

skonkretyzowane

zobowigzania

procesy dystrybucyjne

Sumujgc wady i zalety tradycyjnego procesu wydawniczego nalezy zauwazy¢
jedno - zrzekajac sie autorskiej suwerennosci, zyskujemy pomoc i dziatajgce
know-how, dzieki ktorym sprzedaz moze pojs¢ catkiem dobrze. Oczywiscie,
pod warunkiem, ze pogodzimy sie ze znacznie nizszym oraz (zwykle odtozo-
nym w czasie) zarobkiem...




Nasza rada

Juz na wstepie warto zadbac o potezng karte przetargowg w wypadku
negocjacji. Wiadomo, Ze jako autor chcesz zarobi¢ na swoim dziele.
Z drugiej strony wydawca réwniez chce zmaksymalizowac zyski. Naste-
puje tu potencjalny konflikt interesow. Dlatego nalezy zadbac o alterna-
tywe — przycisnieci do sciany zgadzamy sie zwykle na wiecej tylko po fo,
by ujrze¢ w koncu swojg ksigzke w druku. Do negocjacji startujesz
z zupetnie innego poziomu, jesli Twoja spotecznos¢ jest juz w jakims
stopniu zbudowana. Dlatego planujgc wydanie ksigzki dobrze juz za
wczasu rozpoczgc¢ budowe spotecznosci — mozesz wykorzystac do
fego powszechnie dostepne narzedzia takie jak Facebook lub Instagram
(a najlepiej jedno i drugie).

Wydawnictwo zabiera catkiem pokazny procent od ceny na oktadce — musi
optaci¢ koszty pracownicze, koszt druku, caty marketing oraz dystrybucje
w ksiegarniach. Pytanie, czy nas, jako autoréw powinno to interesowaé¢ oraz
czy finalnie musimy sie z tym pogodzié¢?
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Droga numer 2.
Self-publishing.

Alternatywg dla wspotpracy z wydawnictwem jest self-publishing, ktory
polega na tym, ze autor sam (lub z pomocg sponsoréw) pokrywa sktad, druk
i dystrybucije ksigzek. Self-publishing jest coraz bardziej popularny — jeszcze
jakis czas temu korzystali z niego gtownie celebryci i blogerzy, teraz skupia
wokot siebie rowniez tych autordw, ktdrym nie do konca pasuje wspotpraca
z wydawnictwem.

Korzysci zwigzane z samodzielnym wydawaniem ksigzek rozstawit bez watpie-
nia autor ,Finansowego ninja” — Michat Szafranski, ktory skrupulatnie prowadzit
wyliczenia dotyczace kosztéw i przychoddow zwigzanych z drukiem swoich
publikaciji.

Self-publishing jest okazjg do lepszego (zwtaszcza w wypadku debiutantow,
ktdrzy nie majg zbyt wielu argumentdw w wypadku negocjacii stawki z wydaw-
cg) zarobku, ktory sfinansuje nie tylko koszty druku i marketingu, ale i pozwoli
na osiggniecie Ci zysku netto — z tego wzgledu jest opcja, ktdra zacheca
znacznie bardziej. Przyjrzyjmy sie zestawieniu wad i zalet:

Plusy Minusy

niezalezno$¢ w druku ksigzek

koniecznos$¢ zainwestowania
$rodkéw wiasnych, lub pozyskania

mozliwo$¢ czerpania wigkszych zyskow A o
sponsora umozliwiajgcego druk ksigzki

- to Ty jeste$ beneficjentem zamoéwien

pominigcie drogiej dystrybuciji
w popularnych ksiegarniach (np. w empiku)

szersze mozliwosci personalizacyjne ksigzki
(zwykle sam, we wspotpracy z drukarnig
wybierasz interesujgcy Cie rodzaj papieru

i typ tgczenia) inwestycja wtasnego czasu
w hauke proceséw
sam okreslasz sposdb dystrybucji (jednak moga by¢ one z sukcesem
i model reklamy powielane przy kolejnych ksigzkach)

skupiasz sie tylko i wytgcznie
na swojej ksigzce




Model samodzielnego wydawania ksigzek jest optacalny dla wiekszosci auto-
row — nie tylko dla tych najbardziej poczytnych, ale i tych, ktérzy dopiero
wyptywajg na szerokie wody. Pamietaj, ze tradycyjny wydawca raczej skupia
sie na gtosnych nazwiskach, ktére zapewnig mu najwieksze zyski. Bedac
debiutantem mozesz co prawda liczy¢ na dobrg wspodtprace, jednak Twoja
ksigzka na pewno nie bedzie priorytetem.

Dlatego mowigc o tym, ze wszystkie Twoje dziatania zogniskowane bedg
wokot dystrybucii Twojej ksigzki mozna stwierdzi¢, ze przy odpowiednim
naktadzie czasu (lub pomocy ze strony innych, nie musisz zosta¢ sam ze
wszystkim i uczy¢ sie wszystkich elementéw od podstaw) jej sprzedaz bedzie
przynajmniej taka sama, jak w wypadku wspotpracy wydawniczej.

Czy brak ksigzki na wystawce w empiku to na pewno zaleta?

Ze wzgledu na widocznos$¢ i budowanie wtasnego brandu usytuowanie
wtasnej ksigzki na potce popularnej sieci ksiegarn moze sie okaza¢ plusem.
Pytanie, czy w tym wypadku cele wizerunkowe wptyng na realng sprzedaz?

Postaraj sie odpowiedzie¢ sobie uczciwie na pytanie — jak czesto, przegla-
dajgc potki w empiku decydujesz sie na zakup kompletnego debiutanta,
ktérego nie kojarzysz?

Niezbyt czesto, prawda?

Inwestujgc wtasne srodki oczekujesz, ze zaprocentujg — dlatego korzystniej
przeznaczy¢ je na te elementy, ktére podbijg Twojg sprzedaz.

Uwage na to, ze ksigzki w Polsce najczesciej sg brzydkie zwracat CEO wydaw-
nictwa Altenberg — Radek Kotarski — jako powdd wskazujgc ustawiczng chec
wydawnictw do ciecia kosztéw druku. Z tego wzgledu ogranicza sie ilustracje,
grubszy lub spulchniony papier oraz mniej standardowe formy oprawy. Tymcza-
sem Ty, jako autor, masz petne prawo do tego, by ksigzka wygladata tak, jak sobie
tylko zazyczysz (doktadne informacje o mozliwosciach produkcyjnych uzyskasz
w rozdziale ,Cena czy jako$¢, czyli czy warto obniza¢ cene do minimum?”).

Oczywiscie, nie warto za kazdym razem decydowac sie tylko i wytgcznie na to,
co najdrozsze z racji tego, ze... jest najdrozsze, a skupic¢ sie na elementach,
ktore rzeczywiscie pozytywnie wptyng na dzieto. Pamietaj, ze sam finansujac
ksigzke masz co prawda wytgczny udziat w zyskach, jednak pokrywasz réwniez
koszty — druk, marketing i logistyke.

| wtasgnie to jest jednym z wiekszych problemdw stojgcych przed osobami,
ktére decydujg sie na self-publishing. Czy da sie je obej$¢?




Droga numer 3.

Alternatywa dla tych, ktdérzy nie chcag wspodtpracowaé z wydawnictwem
i ponosi¢ horendalnie duzych kosztéw, pokrywanych — najczesciej — z ich
zysku. Jednoczesénie nie trzeba ponosi¢ od razu kosztdw za druk, a dodatko-
wo zostaniesz odcigzony od koniecznoéci poznania systemow reklamowych
w sieci.

Plusy Minusy

zyski poréwnywalne z tradycyjnym
self-publishingiem (nawet 50% od ceny
ksigzki na oktadce trafia do Ciebie)

pominiecie drogiej wspotpracy wydawniczej
(wspotpracujesz z jedng firma, ktdra
zajmuje sie tylko tym, czym sam nie mozesz
lub nie chcesz sie zajmowaé -
drukiem, sktadem i marketingiem online

model wydaje sie tak dobry, ze az nierealny
Tak, system jest naszego autorstwa i tak,
jest to autopromocja. Uznajmy jednak,
ze w zadnym stopniu nie hanbi.

nie musisz martwi¢ sie dystrybucjg —
zyskujesz gotowa, dedykowang strone
z podpietymi ptatnosciami, ktére trafiajg
na wskazane przez Ciebie konto

skupiasz sie na pisaniu kolejnych ksigzek

Tworzgc nasz system staraliSmy sie potgczy¢ to co najlepsze w wypadku
wspotpracy wydawniczej, jak i samodzielnej publikacji ksigzek. Zwrocilismy
uwage na gtéwne bolgczki, o ktérych wielokrotnie wspominali autorzy i przy-
gotowalismy na nie lekarstwo.

Oczywiscie, daleko nam do twierdzenia, ze nasz system jest idealny — stale go
udoskonalamy, w czym réowniez mozesz nam pomaoc dzielgc sie sugestia.
Jednak istnieje spore prawdopodobienstwo, ze bedzie dla Ciebie najko-
rzystniejszg opcja.

Zyskujesz wsparcie w tych elementach, ktore sg dla Ciebie problematyczne.
Stuzymy wsparciem zwtaszcza w wypadku druku ksigzek, czyli doradzamy
w zakresie oprawy, sktadu i opracowania graficznegooraz wspolnie skupimy
sie na skutecznejsprzedazy (za posrednictwem sieci, gdzie pole manerwru
jest najszersze, a koszty relatywnie niskie).




Nasza rada

Doktadnie przeanalizuj, co w Twoim wypadku moze by¢ kluczowe w wypadku
wyboru modelu wydania ksigzki i przygotuj swoja liste. Skup sie na moc-
nych stronach swojej ksigzki oraz budowanego brandu — jesli wiesz, kto
jest sktonny wydac pienigdze na Twojg ksigzke, jestes na swietnej pozycji.
Szczerze wyeksponuj rowniez te elementy, ktdre sg potencjalnym minu-
sem — by¢ mozZe jest to brak gotowki, problem ze znalezieniem inwestora
lub awersja do poswiecenia masy czasu na nauke poszczegdlnych
procesow zwigzanych z dystrybucjg ksigzki. Tak zapisana, szczera lista
moze by¢ Twoim kompasem i z pewnoscig umoZliwi wynegocjonowanie
korzystniejszych warunkéw wspotpracy w sposob, ktdry uznasz za stuszny!

Na kolejnej stronie znajdziesz liste.
Wydrukuj jg i uzupetnij wedtug swojego stanu wiedzy.




Mocne strony Stabe strony




H Czemu autora zwykle boli gtowa?

Bdle gtowy, nagte potnienie rak, lub problemy z koncentracjg w najmniej
oczekiwanych momentach poftrafig sparalizowa¢ kazdego z nas. | o ile
w momencie, w ktdérym wklepujesz przygotowane przez siebie zdania
w edytorze tekstowym jest jeszcze catkiem znosnie, o tyle ilos¢ formalnosci
zwigzanych z upublicznieniem oraz kolportazem przygotowanych przez siebie
fre$ci moze przyttoczye. Dlatego warto, bys juz teraz sprawdzit, co moze
przyprawi¢ Cie o zawroty gtowy. Czesci rzeczy na pewno juz doswiadczytes,
z niektérymi (by¢ moze) nie zetkniesz sie nigdy. Jak to jednak bylo z tym
wrogiem? Zeby wygra¢, musisz wiedzie¢ na co sie przygotowac.

W zestawieniu znajdziesz zaréwno bolgczki tyczace sie wspétpracy
wydawniczej, jak i te, kiére moga trapi¢ self-publisheréw. Co wiecej,
skupili§my sie tylko na najczesciej wystepujgcych problemach - jesli
trapi Cie cos innego, koniecznie daj nam zna¢!

Napisatlem do wszystkich wydawnictw, ale nikt mi nie odpisat. Co teraz?

Po napisaniu ksigzki zaktadamy, ze najoardziej czasochtonny proces mamy juz za
sobg. Petni ufnosci rozsytamy czes¢ tekstu do kilku wydawnictw (uméwmy sie —
wydawnictwo jest zwykle pierwszym z wybordw, jesli do tej pory bardziej, niz
wydanie ksigzki, interesowato Cie jej ukonczenie) i czekamy. Dni wloka sie jak tygo-
dnie, nas natomiast naprzemiennie dreczg stany depresyjne i euforyczne. Czeka-
my na odpowied? i spodziewamy sie najgorszego: tymczasem pomysl o tym, ze
0soby odpowiedzialne za kontakt z autorami majg mase pracy. Codziennie sptywa
wiele tekstow, ktdre trzeba kilkakrotnie przeczytac i przeanalizowac. Wydawnictwa
umieszczajg zwykle inforrmacije o tym, w ciggu jakiego czasu przejrzg Twoj tekst
i dadzg Ci odpowiedz. Bo najczesciej odpowiadaja.

Odezwalo sie kilka wydawnictw, ale opinia byta nieprzychylna.
Czy mam spali¢ rekopis?

Nie, bo rekopisy nie ptong. Dlatego potraktuj to jako krytyke, ktdra pozwoli na
jeszcze lepsze przyszykowanie Twojego dzieta do potrzeb rynku czytelnicze-
go. By¢ moze wiasnie sugestia ludzi, ktdrzy czytajg naprawde wielu debiutan-
tow pomoze Ci skorygowac niektodre elementy tak, ze ksigzka odniesie jeszcze
wiekszy sukces? Dodatkowym rozwigzaniem jest zwrocenie sie w kierunku
self-publishingu, w ktérym to Ty decydujesz co nadaje sie do druku. Bo moze
byc¢ tak, ze to nie Ty sie mylisz. Pamigtasz historie z J. K. Rowling?




Odezwalo sie kilka wydawnictw, co mam wybraé?

Jesli dopadt Cie ktopot bogactwa, to wcale nie masz problemu. Przeanalizuj
dostepne opcje i sprawdz, jak wszystko wyglagda w pordwnaniu z self-pu-
blishingiem. Juz na wstepie pomysl, ile na Twoja ksigzke powinien wydac klient
koncowy i oblicz, jaka kwota od sztuki ksigzki bytaby dla Ciebie satysfakcjo-
nujgca. Zestaw fo z ofertami przystanymi przez wydawnictwa i.. postaraj sie
negocjowac.

Czy wspoétpracowaé z wydawnictwem, czy wyda¢ ksigzke samodzielnie?

W wigkszosci przypadkéw bardziej optacalny dla autora bedzie samodzielny
wydruk oraz dystrybucja ksigzki. Wigze sie to z tym, do pokrycia ilu zobowig-
zan ,zmuszone” jest wydawnictwo. Pracujgc wytgcznie na wtasny sukces
ponosisz mniej kosztow, niz wydawnictwo, bo jeste$ zdecydowanie bardziej
elastyczny.

Mam plik w wordzie. Co dalej?

Wiekszos$¢ z nas ksigzki pisze za posrednictwem edytorow tekstowych. Pliki
w formacie .docs nie sg jednak przystosowane do druku ksigzek, dlatego
publikacje, przed oddaniem jej do wydrukowania, nalezy ztozy¢ i ztamac (tj.
przystosowa¢ do wymaganego formatu — wérdd popularniejszych przewijajg
sie np. a5, a5+ lub b5). Na etapie tamania mozesz poprosi¢ o dodanie np.
zywej paginy, co korzystnie wptynie na jako$c¢ ksigzki. Najistotniejsze jest
jednak to, by finalnie wyeksportowac¢ plik do druku. Zajmujg sie tym graficy
dtp. Z pomocy skorzysta¢ mozesz rébwniez u nas.

Jak wybraé odpowiedni format?

Ze sktadem ksigzki zwigzany jest réwniez wybodr formatu. Jest on dos¢ istotny
i fo nie tylko z punktu widzenia czytelnika, ale i autora. Pamigtaj o tym, ze wiek-
sze formaty (np. a4) sg drozsze niz mniejsze, bo maksymalizuje sie powierzch-
nia zadruku oraz format, z ktérego finalnie docinamy ten docelowy. Podpo-
wiemy, ze jednym z popularniejszych formatéw jest 1770x240mm (dla formatéw
z B) oraz 148x210mm (dla formatow z A).

Jaka oprawa bedzie najlepsza w wypadku mojej ksigzki?

Wiemy, ze wigkszo$¢ kusi kunsztowna, twarda oprawa z dodatkowymi uszla-
chetnieniami. O ile masz mozliwos$¢ rzeczywistego wptyniecia na typ oktadki




(tyczy sie to self-publisherdw), o tyle warto zestawic z sobg dostepne opcije.
Pamietaj o tym, ze produkcja oprawy twardej bedzie drozsza niz migekkiej —
samg roznice ciezko wyliczy¢ bez podparcia sie konkretnymi przyktadami,
dlatego nie przytoczymy jej w fym momencie.

Oprawa jest w ogodle bardzo rozbudowanym tematem, dlatego bez zbedne-
Qo przynudzania rozpiszemy najistotniejsze rzeczy, ktérymi mozesz sugero-
wac sie podczas wyboru formy oprawy.

Oprawy twarde sg najbardziej ekskluzywne i tak tez odbierane sg przez
czytelnikdw. Sg tez najbardziej trwate, dlatego sprawdzg sie w wypadku tych
pozyciji, ktére kupuje sie do wiasnej biblioteczki — beletrystyki, literatury faktu,
ksigzek z wieloma ilustracjami. Oprawa twarda moze by¢ klejona, szyta lub
szytoklejona.

Oprawy podftwarde — zastosowany materiat jest elastyczny, stanowi przejscie
pomiedzy typowa, fwardg oktadka a jej miekkim odpowiednikiem. Zwykle jest
tansza niz pierwsza z zaproponowanych opcji. Dodatkowo, jezeli sama ksigzka
jest dos¢ gruba, oprawa pottwarda moze by¢ sporym plusem z racji swojej
mniejszej wagi.

Oprawy miekkie sg zwykle najtanszym rozwigzaniem, ktore stosujemy w celu
optymalizacji budzetu. Warto wspomniec, ze mozemy je dopasowac écisle do
klienta np. przez dopasowanie odpowiednich laminatéw (np. folii imitujgcej
gtadko$¢ satyny) lub znakowanie punktowe (lakier UV, ztocenie lub srebrzenie).

Nasza rada

Popros o oferte w kilku opcjach i skalkuluj, ile ptacisz za druk sztuki ksigzki.
Oczywiscie, nie radzimy sugerowac sie jedynie ceng — by¢ moze postawisz
na najdrozsza, ale i najciekawszg oprawe, kiora i tak pozwoli Ci swietnie
zarobi¢. Warto jednak zdawac sobie sprawe z moZliwosci selekcji oferty.

Jak wybraé odpowiedni papier?

Ten element czesto jest pomijany — jesli jestesmy tylko czytelnikami nieco
mniej uwagi poswiecamy korespondencji nosnika i tresci. Dobdr papieru ma
jednak spore znaczenie. Jes$li bedzie nieodpowiedni, wowczas czytanie
moze okaza¢ sie meczace dla oczu. Popularnym rozwigzaniem sg ostatnio
papiery kremowe (mozesz wybra¢ np. dodatkowo spulchniany, dla zwieksze-
nia objetosci), ktére $wietnie chtong tusz drukarski.




O co chodzi z numerem ISBN?

Numer ISBN (International Standard Book Number) pomaga zidentyfikowac
wydawce oraz dzieto dzieki frzynastocyfrowemu ciggowi znakow, dlatego
warto go nadawac. Tym bardziej, ze autora lub wydawnictwo proces ten nie
kosztuje ani ztotéwki. Jeszcze nie tak dawno temu ksigzki, ktére byty oznaczo-
ne numerem ISBN ,zyskiwaty” specjalny przywilej — obnizenie podatku VAT na
druk do 5%.

Jak sprzedawac¢ by zarabiaé?

To jedno z pytan, ktdre rzeczywiscie potrafi spedzi¢ sen z powiek. Ksigzka jest
napisana, ztozona, materiaty zostaty wylbrane i pozostato jedno - jak trafi¢ do
ludzi, ktérzy beda chcieli kupi¢ Twojg ksigzke? W tym elemencie warto juz za
wczasu zastanowi¢ sie nad sposobem dystrybuciji. Pamietaj, ze to w gtéwnej
mierze Ty sam jeste$ odpowiedzialny za sprzedaz. Priorytetem jest wczesniej-
sze zebranie wokét siebie spotecznosci, ktdra stanie sie grupg zadeklarowa-
nych fanéw. Warto wykorzysta¢ do tego sposoby zardwno darmowe, jak
i ptatne — takie jak np. reklame na Facebooku. | tu kolejny raz mozemy Ci
stuzy¢ pomoca. Warto skupi¢ sie rowniez na sprzedazy online. W tym celu
nalezy kupi¢ lub stworzy¢ strone internetowg zintegrowang z systemem
ptatnosci, a nastepnie skutecznie jg promowac.

Pamietaj rowniez o starej zasadzie marketingu — ludzie kupujg od tych, ktérych
lubig. Dlatego zadbaj o inferakcje ze swoimi fanami, pozwdl im uczestniczye
w Twoim zyciu artystycznym lub nawet w procesie tworczym.

Wysytka ksigzek — niespodziewany bol gtowy

Prowadzac sprzedaz przez Internet dojs¢ musimy do tematu wysyiki, ktdra
bardzo czesto okazuje sie problematyczna. Bo o ile cieszymy sig, gdy zaczy-
najg sptywac zamowienia, o tyle masa adreséw do wysytki i kwestie logistycz-
ne sg powodem masy problemow.

Infeligentnym rozwigzaniem w tej sprawie jest wspotpraca z firmg, ktéra moze
odpowiada¢ na maile, rozpatrywac zwroty i reklamacje oraz nadzorowac aktu-
alng wysytke, dzieki czemu zostaniesz odcigzony.

Twoj bol gtowy moze by¢ wiec spowodowany nie tylko przez brak mozliwosci,
ale rowniez i ich nadmiar.




Druk pierwszej ksigzki jest najczesciej zetknieciem ze $wiatem, ktdrego
istnienia tak naprawde sie nie domyslato — wigkszos$¢ sposrdd tych,
ktorzy zdecydowali sie na wyciggniecie z szuflady swoich rekopiséw
zaktadato ze najtrudniesze jest juz za nimi.

Tymczasem okazuje sie, ze wydanie ksigzki jest jak otwarcie drzwi, ktérych
przez cate zycie nie dostrzegali$émy. To kraina dziwnych poje¢, niezrozumia-
tych gramatur i celdw, ktérym trzeba sprostac, by osiggna¢ sukces wsrdd
czytelnikdw. doczne elementy — papier, oprawa, format, sposdb tgczenia oraz
masa zagadnien z zakresu poligrafii i przygotowania do druku, przeplatane
korekta jezykows i tamaniem ksigzki.




E Cena czy jakos$é, czyli czy warto obniza¢ cene do minimum

Przyjeto sie, ze z segmentu tanio/szybko/dobrze jednoczeénie wybraé
mozna zwykle tylko dwa elementy i.. poniekad jest to prawda. Nie inaczej
wyglada to w wypadku wydawania ksigzki. Z pewnoscig chcesz, by Twoja
publikacja wyrdzniata sie nie tylko trescig, ale byta gotowym produktem, ktéry
zachwyci réwniez wykonczeniem, jednak na pewno zdajesz sobie sprawe
z tego, ze czesto to, co wychodzi poza ,standard” jest drozsze.

Waznym elementem bedzie wiec optymalizacja kosztow, ktdrej nie przepro-
wadzisz bez podstawowej wiedzy o tym, na co zwrdci¢ uwage, oraz ktore
koszty musisz ponies¢, a ktdérych mozesz spokojnie unikngc. Wiekszosc
zawartych tu porad przyda sie niezaleznie od tego, jaki rodzaj wspotpracy
wybierzesz.

Czes¢ z nich — w formie bolgczek — juz sie pojawita, cze$¢ bedzie czyms
nowym. Przejdzmy wiec po kolei przez caty proces.

Przygotowanie do druku:

Prace projektowe, sktad i tamanie ksigzki, korekta
W co musisz zainwestowaé?
- Projekt oktadki

Twoja ksigzka powinna by¢ oprawiona — z jednej strony po to, by chroni¢
cenng tres$¢, z drugiej zeby przyciggngc wzrok uzytkownika. Na projekcie
oktadki nie powinno sie oszczedza¢ — musi wyglagdac po prostu rewelacyjnie.
Projekt oktadki wykona¢ mozesz albo podczas prywatnej wspotpracy z grafi-
kiem, albo z wydawnictwem lub drukarnig. Jesli zdecydujesz sie na jedng
z dwoch ostatnich opcji i tak warto, zeby$ konsultowat swéj pomyst bezpo-
$rednio z osobg odpowiedzialng za przygotowanie dzieta.

- DTP

Skfad jest istoty — przeciez nie chcesz, by nagle cata partia ksigzek po prostu sie
Wysypata”. Tymczasem bez odpowiedniego ztamania ksigzki moze ona wygladac
zwyczajnie mato estetycznie i meczy¢ wzrok czytajgcego, lub zwyczajnie odstre-
czac od zakupu i zapoznania sie z trescia.




- Redakcja

merytoryka i wytapanie ewentualnych bteddw jest dos¢ istotne, gdyz niekon-
sekwencje negatywnie wptywajg na jako$¢ Twojego tekstu. Ciezko jest wyta-
pac¢ wiasne btedy, dlatego warto, by redakcjg zajeta sie osoba oderwana
emocjonalnie od Twojego tekstu.

- Korekta stylistyczno-jezykowa

Analogicznie jak w wypadku merytoryki — korekta uwzglednia lapsusy, btedy
stylistyczne, ortograficzne i interpunkcyjne, ktdrych ilo$¢ trzeba zminimalizo-
wac tak bardzo, jak jest to tylko mozliwe.

W co mozesz zainwestowaé?
- Moquapy utatwiajgce dystrybucje w sieci

Chcac promowac sie aktywnie przez reklamy w sieciach spotecznosciowych
lub remarketing powinienes$ posiadac atrakcyjne grafiki produktowe. Przygo-
fowany przez grafika moquap moze by¢ przygotowany np. jako zdjecie w tle
na Twoim fanpage, po kliknieciu na ktéry potencjalny kupujacy przekierowany
zostanie na strone docelowa.

- llustracje (o ile nie sg znaczagcymi elementami dzieta)

llustracje wzbogacajg calg ksigzke, jednak ich przygotowanie jest kosztowne.
Dodatkowo, umieszczenie grafiki czesto wigze sie z drozszym drukiem w kolorze.

Nasza rada

Jesli planujesz umiescic¢ wiecej ilustracji lub zdje¢ w kolorze na drozszym
papierze (np. powlekanym) usytuuj je zarowno z jednej, jak i z drugiej
strony arkusza. Pozwoli Ci fo na oszczedzenie miejsca i kosztow.




Druk:

Etap druku traktowac nalezy catosciowo, jednak jego cena zalezy od wielu
parametréw, na ktdre masz realny wptyw.

- Rodzaj i gramatura papieru wnetrza

papier wnetrza jest gtéwnym nosnikiem tresci ksigzki. Kryterium, ktére pod-
czas selekciji jest najistotniejsze, jest jego kolor — ten najczesciej moze mie¢
rozne stopnie biatosci i kremowosci, dlatego warto w drukarni zdecydowac,
na czym drukujemy ksigzke. Zaraz po wyborze poproszeni zostaniemy
o podanie gramatury, czyli wagi papieru wyrazonej w gramach na metr
kwadratowy. Do pozycji beletrystycznych w zupetnosci wystarczy papier
o gramaturze do 809 lub nawet mniejszej, a dodatkowo spulchniony.

Nasza rada

Z doswiadczenia wiemy, ze najczesciej Autorzy decyduja sie na spraw-
dzone rozwigzania — ecobooki lub papier offsetowy. Sg one stosunkowo
fanie, jednak pamietaj, ze tak naprawde czytelnicy sg z nimi mocno
zaznajomieni. Jest to rozwigzanie state, bezpieczne i takie, ktére nie
przykuwa uwagi. Jesli chcesz wydac np. fomik poetycki z ilustracjami i
wiesz, ze stron bedzie relatywnie mato (np. do 100 stron) to $miato
mozesz wybrac ktorys z papierow z efektem WOW. Probki z checig
zaprezentujemy Ci osobiscie lub podczas spotkania online.

- Rodzaj i gramatura papieru oprawy (w wypadku wyboru oprawy miekkiej)

papier wykorzystany przy produkcji oprawy rowniez jest istotny — to w niego
wklejony zostanie blok $rodka. Warto wybra¢ papier powlekany o podwyz-
szonej gramaturze (min. 250g) lub karton.

Decydujgc sie na konkretny papier popros$ o przygotowanie proby — kolor
bedzie inaczej wygladat w zaleznosci od wykorzystanego podtoza.

- Rodzaj tgczenia (klejenie, szycie lub blok szyto-klejony)

Sposdb taczenia bloku z oprawg jest istotny. Jezeli chcesz, by publikacja
otwierata sie ,na ptasko” warto zainwestowac w blok szyty lub szyto-klejony.
Jesli nie jest to dla Ciebie priorytetem réwnie dobrze mozesz potgczye
elementy za pomocag kleju — bedzie rownie trwata, ale i zwykle troche tansza.
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- Format

Format ksigzki to nic innego, jak jej wymiary, ktérg mogg by¢ znormalizowane
do formatow A lub B, najczesciej wyrazonych w milimetrach.

- Zadruk
Najtanszg opcjg jest zadruk czarno-biaty — jesli w samym tekscie nie ma

ilustracji, lub nie muszg one by¢ w kolorze to mozesz zaoszczedzi¢ na tym
catkiem sporo.

Nasza rada

Jak rozmawiac z drukarnig? Poligrafia dorobita sie swoich specyficznych
pojec, ktdre niektdrych autorow mogg skutecznie odstreczac. Najpopu-
larniejszym pytaniem, ktore czes¢ osob mozZe obawiac sie zadac, jest to o
przewijajgce sie wszedzie cyfry i liczby. Najprosciej mowige: zadruk 1+1
oznacza, ze arkusz obustronnie zadrukowany zostanie tylko czarnym
tuszem (druk czarno-biaty). 4+4 pozwala na zlecenie druku w petnym kolo-
rze, dwustronnie. 4+4 bierze sie od sktadowych 4 podstawowych kolorow
stosowanych w technologii CMYK, tak wiec wydruk taki bedzie odpo-
wiednio nafarbiony w kolorze. 4+1z kolei oznacza, ze jedna strona arkusza
(np. oktadka) jest zadrukowana w kolorze, natomiast jej wnetrze juz nie.

Promocija i marketing:

Etap, ktory moze pozwoli¢ Ci pokry¢ biezgce zobowigzania (dla decydujg-
cych sie na self-publishing lub naszg specjalng oferte) musi by¢ doktadnie
i odpowiednio wczesniej przygotowany. Jest fo szczegdlnie wazne dla osdb,
ktére wydajg ksigzke wtasnym naktadem srodkédw, same inwestujg w marketing
lub nawet prowadzg samodzielne dziatania promocyjne w sieci. Reklama
w Internecie pozostaje jedng z najtanszych i najbardziej skutecznych form
aktywnego wsparcia sprzedazy.

W co warto inwestowaé?
- Budowa spotecznosci

W tym wypadku angazujesz gtodwnie swoj czas — chyba, ze podejmiesz
wspotprace z kims, ko zawodowo zajmuje sie budowaniem sieci w social
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mediach. Inwestycje w sieci spotecznosciowe tak czy inaczej przydadza sie
w skutecznej sprzedazy ksigzki i pozwolg zoptymalizowa¢ budzety na dziata-
nia ptatne.

- Reklamy na Facebooku i Google Ads

Ptatne dziatania reklamowe sg niezwykle skuteczne — dzieki dobremu usta-
wieniu parametréw masz szanse na dotarcie doktadnie do tej grupy odbior-
cow, do ktorej cheesz trafic. Wymaga to jednak znajomosci systemow rekla-
mowych potentatdw oraz przygotowania odpowiednich tekstéw i grafik.
Zadania warto zleci¢ fachowcom.

- Strona WWW

Chcac prowadzi¢ sprzedaz przez Internet musisz posiada¢ strone WWW —
najlepiej takg z podpietymi ptatnosciami, dzieki ktérym uzytkownik od razu po
dodaniu produktu do koszyka bedzie mogt uisci¢ naleznosce.

Nasza rada

Co do strony WWW fo wtasnie festujemy nowa platforme, z ktorej jako
autor Smiato mozesz korzystac. Nawet jesli nie znasz sie na tworzeniu
stron WWW lub nie masz pojecia, jak powinna wygladac i jakie mie¢
funkcjonalnosci — juz niedtugo bedziemy mogli udostepni¢ Ci Twojg
dedykowang strone sprzedazowsy. Dzieki temu nie bedziesz musiat
czekac¢ kilka miesiecy na sptyniecie naleznosci (jak w wypadku wspot-
pracy z wydawnictwem), a dodatkowo nie ponosisz kosztu stworzenia
nowej strony.
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n Jak wyglada wzorowa droga Autora korzystajacego
z naszego systemu dystrybucyjnego?

Powoli budujesz spoteczno$é fanowsky wykorzystujgc dostepne kanaty

Konczysz pisa¢

Poznajesz rézne opcje wydawnicze

Wybierasz nas

Sktadamy ksigzke, przygotowujemy wspélnie okladke i opcjonalnie ilustracje

Zaczynasz (lub zaczynamy) intensywniej promowa¢ ksigzke w sieci,
do dyspozyciji dajemy Ci dedykowang, autorska strone z podpigtym
systemem ptatnosci online, dzieki ktéremu mozesz monetyzowaé swojq tworczosé

(oraz od razu zauwazasz efekty)

Uruchamiamy przedsprzedaz, czg$¢ zysku pokrywa koszty drukuJ

Wybieramy odpowiedni papier, sposéb oprawy oraz format ksigzki

—

Przygotowujemy dla Ciebie wydruk prébny

Po akceptacji drukujemy naktad

Zarabiasz nie po 3 miesigcach, ale wtasciwie od razu.
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Zakonczenie

Proba zebrania wielu zagadnien i wttoczenia ich do niezwykle pojemnego
worka z napisem ,druk ksigzek” jest dos¢ karkotomnym zadaniem i przypomi-
na proby nakarmienia niedzwiedzia marchewks — niby podajesz to, co istotne
na tacy, ale mozesz poming¢ jedno — preferencje zywieniowe niedzwiedzia.
| fo nie Ciebie, drogi czytelniku i autorze, trakfuje jako niedzwiedzia. W tym
wypadku mam na mysli konkretne, bardzo rozbudowane zagadnienie.

Ksigzki nie sktadajg sie wytgcznie z fresci. Owszem, jest ona istotg dzieta,
jednak ma ono rowniez fizyczng forme, na kiorg sktadajg sie czesto niewi-
doczne elementy — papier, oprawa, format, sposdb tgczenia oraz masa
zagadnien z zakresu poligrafii i przygotowania do druku, przeplatane korekta
jezykowsa i famaniem ksigzki.

Warto tego niedzwiedzia okietzng¢ przynajmniej na tyle, by nie poturbowat
nikogo z nas zwtaszcza w momencie, w ktorym jeste$my najloardziej narazeni
na atak — w chwili debiutu.
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